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« DiConoscere i diversi prodotti alimentari della
mogidgna al fine di apprezzarne i sapori e saperli
valorizzare.



Attivita del 17/03/2010

e 1/ fase di lavoro:

llustrazione di come verra articolata
I"attivita (avviando un dialogo e
raccogliendo indicazioni e pareri sulle
proposte).

o 2" fase di lavoro:
attivita di laboratorio
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e AN fase di lavoro:

Presentazione e verifica del lavoro
effettuato e della documentazione
prodotta.

ﬁuon Javore e buon divertimento a tutts 1444




La conoscenza del patrimonio culturale ed
ambientale della nrnnrm rpmnnn dovrebbe
costituire 'ambito pr|V|Ieg|ato di apertura
della scuola alla realta del mondo esterno e
guindi uno dei presupposti fondamentali per
la formazione ed il coinvolgimento di
cittadini consapevoli e partecipi nella
corretta gestione e valorizzazione delle
risorse locali. -

ecco perche si e scelto.come tema del P.O.F.
“Il parco del Gran Sasso-e-dei-monti-della
laga’, nell’ottica di swluppare una . -
conoscenza diretta dell’ambienteiiniCui lac .y
nostra'scuola vive ed'opera, ambiente che
viene, spesso, vissuto in termini assai, “"aN
par2|aI| se non di sostanziale estraneita.




to che Il rapporto tra scuola
| come finalita generali:

- Lac apevolezza radicata
dell |ntera2| etral't e I'ambiente;

- La mat,uraa e Imeno alivello iniziale, di una
coseienza cl sociale relativa alla gestione
deII ambiente )arte dellfindividuo e della
coﬁ”l(umta P J

-l ricofnosci 'nto e il recupero delle radici storiche
"h ambifolocale e\reglonale nonche latutela deII
usorse:c:ul Irali, dei valori etnici, antropolog|0|
tradJ,z,lonaI ;

“La costruzmne lldwconémenze relative al saperi
\dISCIpIInaI’I ~~*-qw jcazione'ambientale, nonché la
}orn’gzmne difiina@eultura natusalistica;

apromozro 133 ale economlcae culturale
¥ rotet I parc

= .

_f &lin cui si vive adelle
fIStiche, scientifiche e
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. dellalLag -
Il nome di questa?area protetta deriva daiimassicci
montuosi che essa comprende. Si tratta quindi del
Gran Sasso, noto agli amantirdegli sport di "
montagné(e I meno noti Monti della Laga. Fu IS'[I'[UI'[O
nel 1991 e newpre parte di 3 regioni (Abruzzo, Lagzi
 Marche), 5! provincie (L'Aquila, Pescara, Terarnq
'~ Ascoli Piceno, Rieti), 44 comuni ed 8 co m\unlté\
ol xm(a@tane L’Ente Parco Nazionale Gran S;"};-so e
2 \ehtl dellaLaga ha sede ad Assergi (AQ). - |
- = L'importanza di tale parco sta nella varletae J;ar.l-ta ‘; !
23” specie vegetali SUp-erlor 260 2 f
F‘F 40 specie di pian .--jl,.fa ris IQ
tr|arch| arborei tu m __;
afauna (com <
cervi,
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uni aspetti

DIEIA UNeSviluppo sostenibile

: - F

al ghatlo o I'esqur_imento delle

oJ L x |
concentragialtenz¥one& sl vaI@rebtrlnseco delle
riIsorse gamrali., =

richied@all'ecofurista dif accettaredl'agmbiente nella
suaggalita senza pretendere di modificarlo o
adatefO a sua cohwenienza. . ; r

g1 féntla sull;incontro!!iretto con |I'ambiente e si

iShira ad una dimensione cognitiva difétta.
gy L . .
- -
r .




guall forme di turismo ecosostenibile
offre 'Abruzzo?

* non solo ospitalita,ma anche servizi
aggiuntivi:
— Enogastr
— Escursio
— cicloturi

— Sport ac
subacqu

— Scoperta delle culture locali
— Visite alle ricchezze artistiche

ritorio

anoa, vela,



@ Il messaggio

Il nostro obiettivo oggi € quello di indurvi ad una riflessione sulle
modalita di comportamento da tenere come turisti orientandovi
verso l'assunzione di comportamenti piu responsabili e sostenibili. |l
turismo e sostenibile quando vi e attenzione alla “capacita di carico”
delle destinazioni, perché I'affollamento non solo danneggia (e
degrada I'ambiente) ma compromette la sopravvivenza di chi usa
guell’ambiente come risorsa economica vitale. Queste
problematiche non riguardano solo le aree naturali ma anche aree
urbane e complessi monumentali considerati fragili che devono
essere salvaguardati. E' innegabile che il turismo rappresenti una
grande opportunita di crescita culturale individuale ma puo anche
giovare all'ambiente e costituire una straordinaria e duratura
opportunita di crescita economica. Questo e perseguibile solo pero
se il turismo e “gestito” dagli operatori e “vissuto” dai turisti con
cultura ed etica: cultura per capire che 'ambiente ha risorse limitate
e non rinnovabili, etica per sentire il dovere di consegnare le sue
risorse, non solo ambientali ma anche culturali, il piu possibile intatte
(ed autentiche) alle nuove generazioni.



Rifletti su questa bellissima frase di
John Steinbeck

¢ “,st’ > PE7SOIE F10T1 /[éfzfzo z VZ'CJZ/Z,' SOTC Z

»”
VZ’CJZ/Z'C 57['471710 Y/ > PE7SOHE .




Ii turlsm g stronomlco
Negll et annl bt ‘.-

enoga%qqngwc e cresciuto =
enorm grazie gi@fama mondial€

di alcCuRIE pradgttidieccellenza:+"

_ CEA U TE SR © DO 2
ViIvVer a SHE e
” tur. a 6 ﬁ ‘- Ll-.

rural G L P e ey e -

egg,&é?fb Std) heolom Vi wf

A Categ OLENE '
ﬁet , 't 1;”"- | |t | tr - , ;
' di mOde:“ di t 2 TO+ k= dal} Stl Ul “H-'-....;__'I

no cOMOSEEP Tna erescita
continua, ben-al'al sopradel trend d|

quellotrad|z| 2. A T
L s A VA%S




e |l turismo enogastronomico sta diventando
un fenomeno di massa e di successo, che
riscuote sempre maggiori consensi ed
attenzioni da parte di un pubblico
entusiasta.

* Le scelte della maggior parte della gente e
| nuovi consistenti flussi turistici sono
sempre piu determinati dal cosiddetto
turismo enogastronomico.







Prodotto tipico

A cosa ci si riferisce quando si parla di
prodotto tipico?

e Tipico :Sinonimo di caratteristico di un
determinato luogo o regione: costume
t., prodotto t., cucinat., vino t.

(Diz Zingarelli 2000, Diz. Encarta)



LA TIPICITA’: un concetto in evoluzione

e Deriva da:

e Influenza della tradizione

e L'Immaginario legato all’agricoltura e al
cibo

e La difficolta di codificazione del
prodotti alimentari

e L’'influenza del progresso tecnologico
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e Definizione di qualita

“I'insieme delle caratteristiche di un prodotto
o di un servizio che conferiscono ad esso la
capacita di soddisfare esigenze espresse o
implicite"

 E'evidente che la qualita non puo




« oltre alla sicurezza sotto il profilo microbiologico e chimico ad un
alimento si richiede:
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a via obbligata per |

prodottl alimentari abruzze3|

Fattori:

Diversa sce
Possibilita ©

Possibilita ©

© 0 0 06 6 06

Difesa dalle

mpossibile competere sul prezzo

ta del target dei consumatori
| valorizzazione e promozione
| difesa del territorio

ndotto enogastroturistico

contraffazioni alimentari



E importante la provenienza
di un prodotto?

e certamente si!

e |l territorio esercita la sua influenza sui
prodotti non solo per I fattori naturali,
come il tipo di terreno e il clima, che lo

caratterizzano, ma anche per | diversi
aspetti del talento umano che
permettono di produrre un qualcosa di
Inimitabile.




